APRESENTACADO

Estrutura varejo - carro de som

4. CONFIRMA

ItE rnativa MARKETING POLITICO



A MAIOR EMPRESA DE CROSSMEDIA DO BRASIL!

ESTRUTURAS FISICAS EM
Sdo Paulo, Belo Horizonte,
Salvador, Brasilia, Fortaleza
e Porto Alegre

EMPRESAS QUE ATUAM
EM TODOS OS SEGMENTOS
DA COMUNICACAO

PROFISSIONAIS
NO DEPARTAMENTO
DE MIDIA

14 =
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Quem somos?

A MAIOR COBERTURA DE
MIiDIA REGIONAL DO BRASIL

COBERTURA EM TODO O
BRASIL E AMERICA LATINA

KNOW-HOW EM
TODOS OS SEGMENTOS

educacao, varejo, conta publica e privada,
automotiva, saude, digital, bancos e etc.

O MAIOR BANCO DE DADOS
DE FORNECEDORES DO BRASIL:
radio, TV, jornais, revistas, OOH, propaganda

volante, acao promocional, eventos,
meio digital, entre outros.
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PROPAGANDA VOLANTE

PRESENTE EM MAIS DE -
CIDADES DO BRASIL




FROTA TECNOLOGIA
COMPLETA DE PONTA

moto carro Geofusion Relatorio GPS

Personalizacdo Estudio Proprio
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Populacdo por género e condicdo de urbanizacao ® = 0
Populacao Homem 10,299 46,75%
Populacao Mulher 11.729 53,25%
Total 22 028 100.00% Domicilios por nimero de moradores m B
1 marador 787 11.29%:
2 moradares 1.790 25,705
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Movo critério - Domicilios por faixa de rendimento domiciliar mensal

Renda Mominal
por faixa de
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Marminal
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Operacdo de Varejo
‘

Funcionamento em hordrio diferenciado
Nucleo dedicado

Gerente - Coordenadores e assistentes por Bandeira
Inteligéncia Global - Auxilia nos planejamentos

K

ALO ALO
Em Numeros

Inteligéncia Regional - Interface com PDVs locais.



A Operacdo
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Nucleo faz contato
24 horas antes
com gerentes locais.
texto de Pegam as ofertas.
cabeca e Cravam, aprovam

o rabicho; e veiculam.

| Agéncia | %] Veiculagdo |

Agéncia o
programa e
qutoriza
as pracas,

O

Envia o

Emitem
re/gtono de
verculacao
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Cravacdo e Produgcdo
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Dinamismo
e Agilidade
no processo.

Estudio
funciona 18
horas por dia,
de segunda
a sabado!
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REPORTES
IMEDIATOS E
DINAMISMO

No decorrer da acaor se
alguma oferta acabar,

é refeita a gravacao em
tempo real e substituida
em no maximo 1 hora,
apos o recebimento das
novas ofertas.
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Checking Personalizado
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Faturamento
profissionalizado
e adaptado a
realidade do
cliente.
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